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Wyniki skonsolidowane

Prezentacja wynikéw za 2012 rok

w min PLN 2012 rok 2011 rok dynamika
przychody 576,3 550,6 104,7%
EBIT 56,3 40,8 138,0%
marza EBIT 9,8% 7,4%
EBITDA 72,8 57,1 127,5%
marza EBITDA 12,6% 10,4%
zysk netto 46,8 18,4 254,3%
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Grupa Kapitatowa
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Grupa Kapitatowa

Segmenty geograficzne sprzedazy Grupy Kapitatowej
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Kierunki eksportu
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Rynek farb i lakierow w Polsce

Do gtéwnych konkurentow Snieiki w Polsce nalezg:
Akzo Nobel (marki Nobiles, Sadolin, Dulux, Hammerite)
PPG (marki Dekoral, Dekoral Professional, Domalux, Drewnochron, Cieszynka),

Tikkurila (marki Tikkurila, Beckers, Polifarb Debica oraz Jedynka).

Szacunkowy udziat sprzedazy w rynku polskim
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Sniezka
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Rynek ukrainski

- wielkos¢ rynku ukrainskiego w 2012 roku to 327,6 tys. ton,
- udziat Sniezki w ukrainskim rynku farb i lakieréw wynosi okoto 24%, w segmencie
emulsji okoto 30%

Sprzedaz na rynku ukrainskim w min UAH
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Rynek biatoruski

eSniezka BELPOL - spétka produkujgca szpachle i impregnaty, rozpoczeta produkcje biatych farb
emulsyjnych w 2011 roku

e zwiekszenie mocy produkcyjnych w zakresie produkcji szpachli,

- Srednie zuzycie farb na 1 mieszkanca wynosi 5 litréw,
- gteboki kryzys walutowy w 2011 roku, stabilizacja waluty w 2012 roku,

- udziat Sniezki w rynku biatoruskim szacowany jest na 15%.
Sprzedaz na rynku biatoruskim w min PLN
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Rynek rosyjski i motdawski

= rynki tradycyjnie ,przywigzane” do dolara
- wielkos¢ rynku rosyjskiego w 2012 roku to 1341 tys. ton, ilosciowy wzrost rynku w 2012 roku wynidst 5%

- srednie zuzycie farb na 1 mieszkanca w Ros;ji wynosi 7 litrow, w Motdawii 5 litrow

Eksport $Sniezki w min PLN

+50,0%
2011 m 2012
+30,3%
10,4
8,9
Motdawia Rosja
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Nasze marki
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Strategia multibrendingu

Portfolio

indywidualnych
marek

Przejrzysta oferta i
przejrzyste
pozycjonowanie

Silne grupy marek,
ktore sa
ekspertami w
swojej kategorii

Strategia
Multibrendingu

tatwiejsza

komunikacja do
Klienta

Lepsze zarzadzenie

markami
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Szersza oferta — szersze mozliwosci

Marki dedykowane do réznych odbiorcéw

g I’FﬂVEﬂ’ f‘ Profesjonalici np.
Odbiorca MAGNAT ‘ T Broximal DENAN | g AN )sorse wykonawcy,
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Szersza oferta — szersze mozliwosci
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Sniezka
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Kampania reklamowa Sniezka Satynowa
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Kampania reklamowa farb Magnat

ODWAZ SIE STWORZYC Z FARBAM

MAGNAT NIEZWYKLE WNETR X MACGNAT NIEZWYKLE WNETRZE MAGNAT
E s r om
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Sniezka
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Kampania reklamowa Acryl-Putz

szescian

gtadkoscian

prostopadioscian

il

... kazda sciana to gladka sciana!

Acryl-Putz marki Sniezka to prosty sposéb na
idealnie gladkie sciany. To nowoczesne rozwigzania.
komfort pracy i zadowolenie klienta.
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Kampania reklamowa Vidaron
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Sniezka
Prezentacja wynikéw za 2012 rok

Inwestycje w sie€ detaliczng w Polsce

- wzrost nakfadéw w 2012 roku, planowana kontynuacja w 2013 roku

- budowa , alei produktéw” Sniezki, Magnat, Vidaron,

MAGNAT
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Lider nowych technologii

- wdrazanie wyrobow nowej generacji

e wyznaczanie nowej $ciezki rozwoju i podnoszenie
standardow panujacych na rynku

« inwestowanie w nowatorskie rozwigzania
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Superbrands

« Tytut ,Superbrands 2013” w kategorii remont
i dekoracja wnetrz

« Sita wizerunkowego oddziatywania na rynku

- Tytut stanowi uznanie dla dziatann marketingowych
prowadzonych dla marki i odzwierciedla jej = TR

pozytywny odbidor oraz znajomos¢ w oczach /

konsumentéw ,
SNIEZKA
Y/ /24

yebebaei 2013

ASUATIR .
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Wybor Roku - Ukraina

« Wyrdznienie przyznane juz po raz siodmy w
przeprowadzonym na Ukrainie Miedzynarodowym
Konkursie ,Wybér Roku”

 Nagroda jest potwierdzeniem wysokiej jakosci
rozwigzan Sniezki

. Marka Sniezka Ukraina nie miafa sobie

- réwnych w odstonie konkursu '2012 i juz
po raz siodmy zwyciezyta w kategorii
»Producent roku w produkcji farb i lakierow”.
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Rankingi
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« Ranking Najcenniejszych Polskich Marek

W roku 2012 Fabryka Farb i Lakieréw Sniezka SA podobnie jak w
poprzednich latach znalazta sie w Rankingu Najcenniejszych
Polskich Marek, prezentujgcym biznesowg site najdrozszych,
najsilniejszych i najbardziej znanych polskich brandow.

Plasujac sie na 124 pozycji rankingu, Sniezka odnotowata awans
o 8 pozycji w poréwnaniu do ubiegtorocznego zestawienia.

« Lista 2000

Obecno$é FFiL Sniezka S.A. w kolejnej edycji prestizowego rankingu
,Liscie 2000” stanowi potwierdzenie wysokiej pozycji firmy na
polskim rynku oraz potwierdza wizerunek Sniezki jako firmy
wiarygodnej i stabilnej. Mimo trudnych czaséw dla branzy
budowlanej, FFiL Sniezka SA uplasowata sie na 551. pozycji.
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Sniezka
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Polityka dywidendy

« zatozenia dotyczgce podziatu zysku - wyptata dywidendy w przedziale 25% - 50% osiggnietego zysku
» wyptaty dywidendy z zysku za 2011 rok w wysokosci 1,35 zt na 1 akcje
« Sniezka wchodzi w sktad indeksu spétek dywidendowych WIGdiv

Dywidenda na 1 akcje w zt

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
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Skup akcji wikasnych

« w wyniku wezwania w maju 2012 roku spotka zakupita 932 898 akcji tj. po cenie 31,00
zt za jedng akcje, tj. 6,9% kapitatu

* akcje zostang umorzone na najblizszym ZWZA
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Dziekujemy za uwage!

Warszawa, 28 lutego 2013 r.



