Szanowni Pastwo,

miniony rok byt dla polskich przeddiiorstw jednym z najtrudniejszych sprawdzianow.
Wydarzenia, jakie miaty miejsce pod koniec 2008urolaswiatowych rynkach, zachwiaty
miedzynarodow gospodark. Kryzys miat by szczegdlnie dotkliwy dla brap budowlane;.
Okazalo s} jednak, ze - wbrew prognozom malzynarodowych instytucji - polska
gospodarka, i podobnie sektor budowlany, dobrzeagwly sobie w tym okresie,
a przedsibiorcy tej bramy odczuli skutki kryzysu mniej nioczekiwano.

Ocenia s, ze rok 2010 przyniesie zgwienie, a co za tym idzie wzrost PKB. Sitami
nagdowymi map by¢ eksport i inwestycje publiczne w infrastrukiurJednak nadal
odczuwalne b&da bariery rozwoju, gtébwnie w postaci trudnego dpst do kredytu, czy
bezrobocia rosgtego na skutek dalszego okamia kosztéw produkcji przez
przedsgbiorstwa.

W roku 2009 Sniezka utrzymata dolar dynamike sprzeday i osigreta dobre wyniki
finansowe. Przychody netto ze sprzadavzrosty w poréwnaniu do roku 2008 o 3,2%
I uksztattowaty si na poziomie 411,9 min zt, zysk operacyjny wynié$t3 min zt, z& zysk
netto 36,8 min zt.

W dzialalndci eksportowe] najwkszy dynamik odnotowaléimy w sprzeday na rynek
biatoruski i rumuiski. Natomiast spadek odnotowaty w eksporcie na Ukrain ktora
najdotkliwiej odczuta skutki kryzysu, reagajna niego 25%-owym spadkiem rynku.

W minionym roku konsekwentnie realizowéy strategi marketingova Spotki, ktérej
waznym elementem jest ggte udoskonalanie oferty. Stosowanie innowacyjngatwiazan
technologicznych, takich jak TeflOrsurface protector czy nanotechnologia, pozwala nam
oferowa& produkty wysokiej jakéci, przyczyniagc sk do zwkkszania ich konkurencyjisoi.

Ponadto podjismy decyzje o zmianie w strukturze §gdowej marek Spoétki. Rozpoelzsmy
prace prowadge do wprowadzenia nowych grup produktéw, oferowanypod
indywidualnymi  markami. Jest to dlugoterminowa t&ga budowania marek
kompetentnych, o silnej autonomii. Zastosowaniatstiii wielu marek pozwoli Spéice
oferowa& grupy produktow oscisle okr&lonym obszarze zastosowania, acg r&ne
pozycjonowanie i skierowane dozrmych segmentéw rynkowych, co utatwi dotarcie do
klienta docelowego. W wyniku tego w sezonie 2010spozeday wprowadzone zostan
nowe marki: VIDARON dla produktow do ochrony i de&oji drewna, FOVEO TECH dla
systemu ociepleoraz BESTON dla silikonow i pianek.

W roku 2009 przeprowadzlny takze kilka zmian w ofercie produktowej. Rozbudowsaiy
palet kolorow emulsjiSniezka Barwy Natury, zmodyfikowalimy receptug bazy emulsji do
scian Perfekt, w ktérej pojawit siTeflon” surface protector, wprowadzihy do sprzeday
baz emulsji doscian Kuchnia-Lazienka oraz szpachk wioknami elastycznymi Acry-Putz
Flex.

Poszerzylimy takze portfolio marki MAGNAT. W sprzedg pojawity sk: lateksowa farba
gruntupca MAGNAT, kolekcja welurowych samoprzylepnych ded@i sciennych, a take
profesjonalne natzlzia malarskie. Ponadto znacznie wzbog&uon ofert kolorystyczm tej
marki, zaréwno przez wprowadzenie 7 nowych gotowykablorow, jak i poprzez
udostpnienie jej w systemie kolorowania MAGNAT.



Sukcesywnie rozbudowujemyztefert; linii sciennych dekoracji MAGNAT Style. W roku
2009 powekszyta s¢ ona o cztery nowe produkty.

Dodatkowo prowadzisimy prace nad dostosowaniem receptur produktow dektiyw UE
i rozporadzenia polskiego dotygzych Lotnych Zwizkéw Organicznych w farbach
i lakierach.

W roku 2009 Sniezka kontynuowata swoje dziatania w obszarze spolgczn
odpowiedzialnéci biznesu. W ramach realizacji programu o nazwijg&olorowe
boiska...czyli szkolna pierwsza liga” Spoétka ufundda trzecie ju wielofunkcyjne
profesjonalne boisko sportowe, ktore trafito do &gkPodstawowej w Ogardach. W ramach
drugiego projektu pod nazw,Dzieciccy swiat w kolorach”, opierajcego st na pomyle
artystycznego malowania winz, z wykorzystaniem motywow z zdych bajek,Sniezka
wymalowata kolejny oddziat dziegily, tym razem we wroctawskim Specjalistycznym
Szpitalu im.A.Falkieiwcza. Od 2005 roksniezka prowadzi te wlasm fundacg ,Twoja
szansa”, ktérej szczegalnnicjatywa jest Program Stypendialny dla uzdolnionej mtodyie
z ubogich rodzin.

Realizupc swop strategt w roku 2009Sniezka nabyta i umorzyta 296 413 sztuk akcji
wilasnych zadczm kwote 7,4 min zt. Umorzona ikE akcji odpowiada 2,14% kapitatu
zaktadowego.

Zgodnie z zasadpolityki dywidendowej w 2009 roku Walne ZgromadieiAkcjonariuszy
podigto uchwat wyptacie dywidendy za rok wcéeiejszy. Byla ona o ponad 22% wsza ni
w roku 2008 i wyniosta 1,35 zt na akcj

Nasze dziatania zostaty dosttpee i docenione zaréwno przez konsumentow, inwéstor
jak i przez inne niezal@e gremia, ktére przyznaty nam liczne nagrody iGagienia. WWsrod
nich znalazly si tak presttowe jak: Godto Zioty Laur Konsumenta, Tytut OdkmeydRoku dla
marki MAGNAT, Premium Brand Marka Wysokie] Repuiagzy Premium Brand Spotka
Wysokiej Reputaciji.

Mamy nadzie}, ze Pastwo réwnie jest&cie zadowoleni z dotychczasowych efektéw naszej
pracy, a podejmowane przez nas dzialania zaowo@gzcze lepszymi rezultatami. W
imieniu catego Zarmgdu pragre obiec#&, ze w dalszym ceigu kedziemy robé wszystko, by

w peni usatysfakcjonowanaszych Partnerow Handlowych, Klientow i Pracowmik oraz
naszych dotychczasowych i nowych Akcjonariuszy.

W tym miejscu pragn serdecznie podgdkowat wszystkim, ktérzy poprzez swoje
zaangaowanie i codzienny wysitek przyczyraajsic do rozwoju naszej Spotki:
Indywidualnym  oraz Instytucjonalnym  AkcjonariuszomSniezki,  Pracownikom

I Wspotpracownikom. W imieniu Zagdu Spotki szczegolne podkiowania kierug na kce

Rady Nadzorczej, ktérej wsparcie oraz zaufanie pda@ nam skutecznie realizowa
wszystkie planowane przedsizigcia.
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